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 4 טיפים לאופטימיזציה של תוכן בקידום אתרים


אופטימיזציה של תוכן עבור קידום אתרים כוללת מספר דברים, כולל ניתוח מתחרים, מחקר מילות מפתח ומבנה דפי אינטרנט. זה מקל על הבנת התוכן של האלגוריתם של גוגל, מה שבתורו מגביר את התנועה ומקטין את הזמן המושקע בכתיבת תוכן חדש. הנה כמה טיפים שיעזרו לך להתחיל. השתמש בטיפים אלה כדי לייעל את התוכן שלך. וזכור, ככל שהתוכן שלך יקר יותר לקהל היעד שלך, כך תקבל יותר תנועה.
מחקר תוכן

טרם תחילת תהליך מחקר התוכן עליך להחליט האם לפנות לחברת קידום או מומחה קידום אתרים או לבצע את הפעולות בעצמך, כדי להצליח עם אופטימיזציה של תוכן לקידום האתר, כל אסטרטגיה שיווקית צריכה להתחיל במחקר מילות מפתח. מחקר מילות מפתח יגלה אילו מונחים רלוונטיים לקהל היעד שלך, וגם יעזור לך ליצור תוכן המדורג לתנאים אלה. יש להשלים מחקר מילות מפתח בכל שלב במשפך שיווק התוכן, מהחלק העליון של המשפך עם מילות מפתח אינפורמטיביות וניווט לתחתית המשפך עם מילות מפתח לכוונת חיפוש. להלן מספר תחומי מפתח להתמקד בהם בעת ביצוע מחקר מילות מפתח:
התוכן הטוב ביותר הוא קריא. ודא שהקהל שלך יכול להבין בקלות את התוכן שלך, והשתמש בטכניקות מחקר מילות מפתח כדי להפוך את התוכן שלך לחיפוש יותר. אתה צריך לכתוב תוכן לבני אדם, לא לבוטים. התוכן שלך צריך לענות על שאלות שהקהל שלך מחפש באופן מקיף ולספק תשובות לשאלות אלה טוב יותר מהמתחרים שלך. זה צריך להיות מותאם גם למנועי חיפוש כך שהוא יימצא בקלות על ידי גוגל. עם זאת, צעד זה אינו מספיק בפני עצמו.
מבנה האתר

המבנה של אתר אינטרנט הוא גורם קידום אתרים חשוב. אם זה מסובך, המבקרים עשויים להיות המומים מכתובות האתרים הארוכות. אך אסטרטגיית קידום אתרים טובה כוללת מחקר מילות מפתח נרחב ליצירת ארכיטקטורה שיהיה קל לסרוק על ידי מנועי חיפוש. השתמש בכלים כדי למצוא את מילות המפתח בהן משתמשים לקוחות היעד שלך, וסיעור מוחות כדי לוודא שכולם קשורים. אלכסנדרה זלנקו של דדי פיתוח מציעה סיעור מוחות לפי קטגוריות.
[image: קידום אורגני]השתמש ב ח2 ו ח3 כותרות להפרדת קטעי תוכן. ה ח2 יש להשתמש בתג כל 200 עד 500 מילים. אל תדלג על רמות; שמור על כותרות תיאוריות וכלול מילות מפתח הקשורות לתוכן. לבסוף, השתמש בקישור. קישורים פנימיים וחיצוניים חשובים לדירוג האתר שלך, אז קשר אותם בזהירות. שימוש בקישורים פנימיים משפר את סריקת האתר שלך על ידי מנועי חיפוש, בעוד שקישורים חיצוניים עוזרים למשתמשים לגלות תוכן נוסף. בנוסף, קישורים פנימיים משפרים את שיעור היציאה מדף הכניסה, את הזמן הממוצע באתר ואת ההמרות, ואילו קישורים חיצוניים שולחים סמכות עמודים לדפים רלוונטיים.
ספירת מילים בתוכן ביחס למתחרים המובילים

אופטימיזציה של תוכן קידום אתרים לספירת מילים היא נושא שנוי במחלוקת. השאלה כמה זמן צריך להיות דף תלויה בקהל, במוטיבציה ובמאפייני התוכן. אם הדף שלך ארוך מ -1,000 מילים, מומלץ להפריד אותו לשני עמודים או יותר. עם זאת, אתה צריך להיות מודע כמה מקום אתה מאפשר עבור דף. בהתחשב בכך, הנה כמה טיפים חשובים להגדלת ספירת המילים של תוכן האינטרנט שלך.
בעוד שמנועי חיפוש אכן מסתכלים על ספירת מילים כחלק מהאלגוריתמים שלהם, הם אינם הקובעים היחידים. אלגוריתמי החיפוש של גוגל השקיעו שנים במאבק בתוכן באיכות נמוכה, בבניית קישורים מפוקפקים ובספאם באינטרנט. לכן, למרות שזה לא משפיע ישירות על דירוג החיפוש, זה משפיע בעקיפין על מגוון גורמים אחרים. מאמרים ארוכים יותר נוטים להיות בעלי דירוג חיפוש גבוה יותר, אך אין זה אומר שגם קצרים יותר אינם עובדים.
בניית קישורים נכנסים

קבלת קישורים מצדדים שלישיים היא מרכיב מרכזי באופטימיזציה של תוכן קידום אתרים. קישור לאתר שלך יכול להוסיף אמינות לתוכן שלך ולהוביל לקוחות פוטנציאליים לאתר שלך. כדי לקשר את האתר שלך על ידי צדדים שלישיים, השתמש בכלי לבניית קישורים כמו ניתוח קישורים נכנסים. זה יכול להראות לך איך נראים פרופילי הקישור האחורי של המתחרים שלך, ולעזור לך לזהות הזדמנויות לאתר שלך. ישנן מספר דרכים לבנות קישורים נכנסים, חלקם יעילים יותר מאחרים.
 
בעת בניית קישורים, הקפד למקד לאתרים הקשורים לתוכן שלך. אתה לא רוצה לבנות קישורים בספריית מאמר אם האתר שלך הוא על אילוף כלבים. עם זאת, אם אתה בונה קישורים לאופטימיזציה של תוכן קידום אתרים, אתה יכול גם לבנות קישורים מחנויות מזון לכלבים, לוחות דיונים ואתרי סמכות. קישור מאתרים הקשורים לכלבים לא רק יגדיל את הדירוג שלך, אלא הם יעזרו לבנות מערכות יחסים עם בעלי כלבים אחרים ויעזרו לך לבסס את המוניטין שלך.
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